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HAUSTUREN ZUM LEBEN

Unser neues Produktkonzept: OBUKELEMENTEC®.
Ganzglastiren schaffen interessante Einblicke.

In der modernen Architektur heift das
Trendwort ,Transparenz“. Glas steht
dabei in Verbindung mit begleitenden
Materialien wie Holz, Edelstahl und Alu-
minium als prdgender Werkstoff im
Mittelpunkt architektonischer Uberlegun-
gen. Innenarchitekten und wohnorientier-
te Verbraucher nehmen diesen Trend
gerne auf und Ubertragen ihn auf die
Wohngestaltung. OBUK hat neben den
beiden fest integrierten Produktlinien
OBUKRESIN® (Glasfaser-Verbundwerk-
stoff) und OBUKALUMINIUM® eine
neue, ganz eigenstandige und im Markt
nicht vergleichbare Serie im Segment der
Haustirfillungen erfolgreich eingefihrt.
Hinter OBUKELEMENTEC® verbirgt
sich die Idee, dass die wahren Werte
guten Designs erst durch den “Mut zur
Reduktion* sichtbar werden. Dieser Ge-
danke verleiht unserer neuen Fillungs-
serie erst ihren eigenstandigen, unver-
wechselbaren Charakter. Zumal wir uns
bei der Gestaltung durch die elementaren
geometrischen Formen Quadrat, Kreis
und Dreieck inspirieren lieRen. Dabei
kénnen die Fullungen in Kunststoff-,
Aluminium- und Holzhaustiren einge-

setzt werden. Gestaltungselemente wie
Glasmattierungen, Dekorfolien oder Edel-
stahlapplikationen erzeugen eine edle
Ansicht und vermeiden gleichzeitig uner-
winschte, direkte Einblicke von aufRen.
Vielfédltige und wandlungsfahige Gestal-
tungsmaglichkeiten lassen Ganzglashaus-
turen zu einer edlen und zeitlosen Kom-
ponente in der Architektur werden. Die
Entwicklung des dreifachen Glasaufbaus
entspricht ganz den qualitativen Vorstel-
lungen unseres Unternehmens und festigt
gleichzeitiy das Thema Sicherheit und
Waérmeschutz. Wir arbeiten hierbei mit
unterschiedlichen Glasmaterialien wie
Klar- oder Mattglas und Warmeschutz-
glas. Fir die Trinnenseite wird ein 4 mm
starkes Warmeschutzglas und flr die
AuRenseite ein 4 mm starkes Klarglas ein-
gesetzt. Beide Glasscheiben dienen dabei
als eine Art Schutzmantel fur die dritte,
4 mm innenliegende Klarglasscheibe, die
mit beidseitig aufgebrachten Gestaltungs-
elementen fir die feine Optik sorgt.

OBUKELEMENTEC® wird zur fenster-
bau/frontale 2006 mit neuen Flllungen
und zusétzlichen Seitenteilen erweitert.




Unsere neue Ausstellung: Begegnungsstatte
zwischen unseren Kunden und uns.

Unser lichtdurchflutetes Prasentations-
und Kommunikationszentrum wird
mehr und mehr zu einer Begegnungs-
stétte zwischen unseren Kunden und uns.
Ein Querschnitt der Vielzahl unserer
Haustirmodelle wird auf 350 gm ein-
drucksvoll présentiert. Damit ist es uns
mdglich geworden, im Anschluss einer
Betriebsbesichtigung unsere Partner aus-
fuhrlich zu schulen und ihnen eine Menge
Anregungen fir die eigene Ausstellungs-
gestaltung zu vermitteln.

Neben der OBUKGALERIE® finden
unsere Kunden das neue Ausstellungskon-
zept der drei Lebenswelten vor. Es ist
durch OBUK entwickelt worden, um den
Partnern eine Anregung zu geben, wie sie
sich in ganz besonderer Weise ber Stil-
welten in ihrem Markt présentieren kon-
nen, aber auch um sich gegeniiber dem
Wettbewerb eindeutig abzuheben. Je nach
Vorliebe findet sich der Kunde beim Be-
treten der Stilwelten in seiner personli-
chen Lebenswelt wieder und bekommt so
die Sicherheit, die richtige Entscheidung
fur sich getroffen zu haben. Das System
basiert auf drei farblich getrennten
Cuben, die jeweils eine Stilwelt représen-
tieren. Die angedeutete Bodengestaltung
erzielt dabei den notwendigen Aufen-

eindruck. Auf denVorder- und Riickseiten
sind die Cuben mit insgesamt 6 Tiren
bestiickt. Die Farben Orange, Griin und
Mocca symbolisieren die drei Welten:

Orange steht fur “Lebendige Phantasie*:
Frohlich, unbeschwert, erfrischend, jung,
vital, sonnig. So sind die Fullungen haupt-
séchlich mit schwungvollen, unverwech-
selbaren Designs ausgestattet. Grin
bedeutet “Puristische Schonheit”: Re-
duziert, schlicht, neu, gradlinig. Hierbei
sind unsere Fillungen mit geraden, redu-
zierten Formen ausgestattet. Mocca
steht fir “Romantische Eleganz*: Stim-
mungsvoll, gemtlich, weich, warm und
harmonisch. Die Fillungen sind mit klassi-
schen Formen und verspielten Details
konzipiert. Die Art der Présentation hangt
also mit den formalen Designausrichtun-
gen unserer Turfullungen zusammen.
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Die fensterbau/frontale ist mit 1.200 Ausstellern und weit iber 90.000 Fachbe-
suchern die europaweit filhrende Fachmesse fiir Fenster, Tiiren, Zubehor und Fas-
saden und damit fir uns eine einzigartige Plattform der Présentation. Mit unserem
Thema “Wohnkultur & Lebensstil” gestalten wir eigens dafiir einen neuen Messe-
stand, denn hier treffen wir eine Vielzahl unserer Kunden aus ganz Europa und kén-
nen ihnen unsere |deen, Konzepte und Produkte darstellen. Neben unseren neuen
Modellen, Glasern und interessantem Zubehor préasentieren wir erstmalig den aktu-
ellen Katalog (siehe nachste Seite) sowie einen Ubersichtsflyer inkl. Preisliste, die
unserer Strategie der “Lebenswelten” folgen. Besuchen Sie uns in Halle 3, Stand 419.
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ot als Signalfarbe ist mutig. Rot ist

aber auch Aktivitat und Dynamik.

Rot steht fiir bewusstes Handeln,
Tatkraft und Aktion. Und genau das ist es,
was wir auf ca. 260 Seiten signalisieren.

“Wohnkultur & Lebensstil” ist das Motto,
das zu einem durchgéangigen Synonym fiir
die zukinftige OBUK-Marktausrichtung
wird. Unsere Aktivitdten werden sich die-
sem Motto unterordnen. Richtig, wir
sprechen die Geflihle und Emotionen der
Menschen an. Tiren sind eben nicht nur
ein “notwendiges Ubel”, vielmehr repré-
sentieren sie heute mehr denn je die
Geflihlswelt der Kunden.

Und, es gibt zukinftig nur noch einen
Katalog, in dem wir OBUKRESIN®,
OBUKELEMENTEC® und OBUKALU-
MINIUM® zusammengefasst haben. Zu-
satzlich sind die Programme zu einem
Vollsortiment abgeglichen worden. Wir
erreichen dadurch eine starke Verein-
fachung des Katalogs mit weniger
Modellen und deutlicheren Verkaufsem-
pfehlungen. Fiir eine erste Vorabinforma-
tion wird lhnen ein Gbersichtlicher Flyer
angeboten. Wir versprechen lhnen, Sie
durfen mehr als gespannt sein!

Hier i1st unser neues \Werk:
Der Katalog der reprasen-

tiert und Umsatz schafft.

Ein Katalog ist wie ein Werk. Er fertigt zwar nicht, aber er stellt das wichtigste
Bindeglied zwischen unserem Kunden und uns dar und hat damit eine gleichwich-
tige Aufgabe. In klar strukturierter und ansprechender Form macht er das
Verkaufen leichter, weil er eine echte Entscheidungshilfe darstellt. Nur durch die-
sen Katalog kénnen wir die enorme Produktbandbreite unserer Fertigung vermit-
teln und unseren Kunden ein ganz personliches Produkterlebnis vor Augen fiihren.
Denn heute gilt es mehr denn je Kundenerwartungen nicht nur zu erflllen, son-
dern zu Ubertreffen.

05




Technische Neuheiten, die Sie schon jetzt
kennen sollten:

Preisgunstige Variante: Flugeltuber-
deckende RESIN Hausturfullung.

Die klassische Variante unserer flugel-
Uberdeckenden Haustirfillung genieRt
ihren guten Ruf auch durch die Option
zur Passivhaustauglichkeit. Durch unsere
Kunden ist der Wunsch an uns gerichtet
worden, eine weitere, preiswertere Vari-
ante anzubieten. Ab Mai 2006 werden
wir, parallel zur Passivhaus-Variante, eine
technische Neuentwicklung mit einer
5 mm Deckschicht anbieten. Zu einem at-
traktiven Preis - Sie dirfen gespannt sein.

Rundum fligelUberdeckend - auch
innen mit Dekorfolie!

Ab Mai 2006 ist das Angebot flugeltber-
deckender Haustiirfullungen komplett.
Wir liefern Ihnen alle Varianten beidseitig
fligeltberdeckend. Egal in welcher Farbe,
welchem Holzdekor oder Dekorfolie. Wir
realisieren jeden Wunsch fir Sie.

Rahmenlose Hausturfillungen mit
Dekorfolie.

Ein besonderes Design-Highlight bieten
wir lhnen ab Mai 2006 mit dem neuen
Katalog an. Alle rahmenlos gefrasten
Aluminiummodelle sind dann auch in
OBUKRESIN® lieferbar. Und wir setzen
noch eine technische Neuheit oben drauf:
Alle rahmenlosen Modelle ob OBUK-
RESIN® oder auch OBUKALUMINIUM®
sind in einer Vielzahl von Dekorfolien lie-
ferbar. Hiermit trifft OBUK den Nerv der
Puristen.

Eine Investition, die sich lohnte...

In 2005 informierten wir Sie an dieser Stelle Uber unsere Investition in eine neue Pulverbeschichtungsanlage. Schon heute kann man
die Richtigkeit der Entscheidung nachweisen. Erst einmal, der Kunde hat es gemerkt. Die Resonanzen waren ausgesprochen posi-
tiv. Die Lieferzeit wurde erheblich verkirzt und die Farbanpassung optimiert. Wir haben damit unsere qualitative VerlaBlichkeit wei-
ter unter Beweis stellen kdnnen und was uns besonders freut, sind die starken Zuwachsraten im Bereich Aluminium.Vergleichbare
Qualitaten sind wohl zur Zeit im Wettbewerb nicht blich.




Ruckschau auf unser
TOP-Partner-Programm 2005

Aus Anlass des 25jahrigen Jubildums prasentierte OBUK ein TOP-PARTNER-PRO-
GRAMM mit Sonderkonditionen, um auf einfache und besonders effiziente Weise
alle Handelspartner bei der téglichen Arbeit zu unterstiitzen und das Verkaufen lei-
chter zu gestalten. Das Verkaufspaket bestand aus funf Bausteinen: 2 Haustirmodelle
nach Wahl aus der siebenteiligen Serie “Stars”. Dazu fiir eine attraktive Prasentation:
2 Module des bewéhrten OBUK-Galeriesystems und fiir eine optimale Beratung ein
Standdisplay, in dem alle Verkaufsargumente sofort zur Hand waren. Individuelle An-
zeigenmotive fur lokale Werbung und maximal 10.000 Prospekte mit Héndler-
Eindruck rundeten dieses Verkaufsforderungspaket ab. Der Erfolg gab uns Recht.
Aktuell sind tber 150 Ausstellungen bestiickt worden. Entsprechend erfolgreich ge-
staltet sich auch der Verkauf. Die flinf erfolgreichsten Modelle wurden in den neuen
Katalog 06/07 ubernommen.
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OBUK-Partner
feiern Jubildum!

60 Jahre:
Cuypers, Niederlande

1945 begann die eindrucksvolle Firmen-
geschichte unseres heutigen Partners
Cuypers als reiner Glaslieferant. Unge-
wohnlich, aber naheliegend, produzierte
man Anfang der 60er Jahre Fernsehbild-
schirme fir die Firma Phillips. Als uns alle
in den 70ern die Olkrise schockierte, war
Unternehmergeist gefragt. Cuypers nutz-
te die Krise und beschloss, Iso-Glas zu
verarbeiten. Spéter, in den 80ern, begann
man mit dem Verkauf von Kunststoff-
Fenstern, schnell danach mit einer eige-
nen Produktion. Seit 2006 lackiert man
seine ganze Fensterproduktion selbst.
Cuypers wuchs bis heute zu einem inter-
nationalen Lieferanten heran und beschéf-
tigt zur Zeit 120 Mitarbeiter. Und das
Schonste, auch heute noch liegt die
Fuhrung des Unternehmens durch Frau

und Herrn Verheggen in Familienhand.
Wir gratulieren ganz herzlich!

40 Jahre:
Schock in Denkendorf

300 Mitarbeiter, Kunden und Freunde fei-
erten am 22. April 2005 ein groRes
Jubildumsprogramm. Ein Zitat aus den
Ansprichen gefiel uns besonders gut:
"Also, das mit dem Fensterwerk, das
stimmt ja Uberhaupt nicht," sagte Horst
Seehofer, Sozialexperte und langjahriger
Freund des Seniorchefs Eckhard Schock
mit einem Augenzwinkern. "Schlieflich
gibt's beim Schock ja auch noch wunder-
bare Turen und Wintergérten,”. Viele
andere Vertreter des offentlichen Lebens
hatten es dem Landwirtschaftsminister
Seehofer gleichgetan und waren zu
Schock nach Denkendorf gekommen, um
an diesem ganz besonderen Jahrestag zu
gratulieren. Auch OBUK gratuliert noch
einmal recht herzlich!
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Personalwechsel
Raasch / David

OBUK Vertriebsleiter Michael Witte holt
Jens David (39 Jahre) als neuen Aulen-
dienstmitarbeiter in sein Team. Zugleich
verabschieden wir uns von Matthias
Raasch und sagen an dieser Stelle vielen
Dank fir die erfolgreiche Zusammen-
arbeit. Jens David arbeitet bereits seit
Uber 10 Jahren in der Fenster- und Tiren-
branche und war zuvor beim groften
Osterreichischen Fenster- und TUrenher-
steller tatig. Herr David liebt die Heraus-
forderung, sich immer wieder auf neue
Situationen und die unterschiedlichsten
Menschen einzustellen.Wir heien Herrn
David hiermit herzlich Willkommen und
wiinschen ihm alles Gute und viel Erfolg.
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Buchtipp

“Brain Script” fasst die neuesten
Erkenntnisse der Hirn-, Hormon- und
Nervenforschung fiir Marketing und
Verkauf zusammen und durchleuchtet das
Verhalten der Kunden: Wann sie kaufen,
was sie kaufen und warum sie kaufen.Wie
kann ich mich als Verkéufer optimal auf
die Bedurfnisse meiner Kunden einstellen.
Die Gehirnforschung hat in den letzten

Jahren sehr zu einem besseren Verstand-

Hans-Georg Hausel

BRAIN
SCRIPT

Warum
Kunden
o ¢ kaufen

nis des Menschen beigetragen. Das 6ffent-
liche Interesse an dieser Disziplin ist
enorm gestiegen. Wie die vielen Titel-
geschichten im FOCUS, STERN und dem
SPIEGEL zeigen. Inshesondere fiir Vertrieb
und Marketing haben die Erkenntnisse
der Neurobiologie eine grofRle Relevanz.
Gerade dafiir ist es wichtig zu wissen, was
im Kopf des Konsumenten wirklich vor-
geht und wie man besser verkaufen kann.

“Brain Script” ist das dritte Werk von
Bestsellerautor Hans-Georg Hausel. Dr.
Héusel ist Unternehmensberater und
Diplom-Psychologe. Im Haufe Verlag sind
von ihm erschienen: “Think Limbic” und
“Limbic Success”. Seine wissenschaftlich
fundierten Erkenntnisse wurden von ihm
in seinen Biichern leicht verstandlich und
praxisorientiert dargestellt.

Zu beziehen uber jede Buchhandlung
ISBN-Nr. 3-448-06191-3

OBUK Hausturfullungen GmbH & Co.KG___Am Landhagen 96-98 59302 Oelde
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